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Incentive Power (AllEvents group)

Meeting annuale per forza vendita
Incentive Power, parte del gruppo AllEvents 
ha firmato la missione segreta di Dyname-
eting a Marrakech. L’entusiasmante sales 
meeting annuale è stato organizzato dal 7 
al 10 maggio per Dynameeting, operatore 
attivo nella vendita di energia elettrica e 
gas naturale alle aziende. Nell’incantevole 
cornice di Marrakech, circa 400 delegati 
sono diventati i protagonisti della segre-
tissima “Operazione Souq”. Allertati prima 
della partenza da messaggi firmati Mister 
DY, i partecipanti sono entrati nel vivo della 
missione fin dall’arrivo in aeroporto, dove le 
Dynagirls hanno distribuito il kit contenente 
gli strumenti necessari per portare a termine 
l’operazione, proseguita poi in volo e una 
volta atterrati, con imprevisti, messaggi e 
personaggi insoliti, come le inaspettate jeep 
e i mezzi di fortuna che li hanno condotti in 
un bivacco da re fuori Marrakech, una loca-
tion in tipico stile berbero dove trascorrere 
la notte e vivere una serata indimenticabile, 
cenando e danzando sotto le stelle. Il giorno 
seguente, gli agenti speciali hanno dovuto 
cimentarsi in una serie di prove fisiche in 
un campo di addestramento, superate le 
quali hanno potuto finalmente raggiungere 
Marrakech e il campo base, l’hotel Kenzi 
Menara Palace, per un meritato relax. All’in-
domani, dopo l’ultima prova tra le bancarelle 
del souq, gli agenti hanno celebrato con 
un’indimenticabile cena di gala l’esito della 
missione brillantemente portata a compi-
mento e documentata da un reportage foto-
video, consegnato sul volo di rientro insieme 
all’ultimo messaggio di Mister DY.

Mediterranean Life

Incentive nel Salento
Lo scorso maggio Mediterranean Life ha 
organizzato un incentive per i 20 delegati 
di un’azienda delle grande distribuzione. 
Un soggiorno tra la natura di un agriturismo 
della provincia di Otranto per due giorni di 
emozioni tra attività sportive e una dinamica 
visita al centro storico di Otranto. All’arrivo 
gli ospiti sono stati accolti nell’agriturismo, 
in un clima gradevole e sereno e un luogo 
incontaminato dove i profumi della campa-
gna si mescolano a quelli del mare. Oltre-
tutto una location perfetta per partire per 
escursioni naturalistiche alla scoperta dei 

tesori del Salento. Gli incentivandi hanno 
sperimentato alcune attività sportive e prove 
di abilità di gruppo. In mountain bike sono 
partiti alla volta di una spiaggetta nascosta 
fra le pareti rocciose. Lì hanno provato l’eb-
brezza di una arrampicata sportiva su una 
parete naturale. 
Attrezzati con imbracature, scarpette, mo-
schettoni, caschetti e corde, i novelli scala-
tori hanno messo a dura prova il loro senso 
dell’equilibrio e la capacità di coordinarsi. 
Durante l’orienteering hanno invece traccia-
to il loro percorso all’interno dell’incantevole 
e suggestivo centro storico di Otranto, rac-
chiuso dalle mura di cinta, tra resti antichi e 
splendidi monumenti.

Meridiana Events & Education

Incentive aziendale per forza vendita 
Lo scorso settembre la forza vendita di 
un’azienda del settore delle apparecchia-
ture elettromedicali si è riunita a San Vin-
cenzo, in provincia di Livorno, per la pre-
sentazione e l’analisi dei risultati raggiunti 
nel 2009, nonché la premiazione per gli 
ottimi risultati raggiunti. Sia il programma 
dei lavori sia l’attività sociale sono stati 
pianificati al fine di sostenere e motivare i 
venditori e farli sentire vincenti. L’evento si 
è svolto in una location vicina al mare, per 
dare la possibilità di sfruttare la spiaggia 
nei momenti di relax liberi dal programma. 
I due giorni hanno visto alternarsi momenti 
di lavoro in aula, sempre molto informali, 
a momenti di gioco outdoor, dedicati al 
coinvolgimento totale di tutti i partecipanti, 
divisi in piccoli gruppi. L’attività di maggior 
successo è stata il Carton boat, una com-
petizione a squadre finalizzata alla costru-
zioni di barche di cartone. I partecipanti si 
sono ritrovati immersi in un atmosfera gio-

cosa e familiare, entusiasmante e frizzante. 
L’incentive ha rappresentato un’occasione 
importante di crescita per l’azienda e il 
cliente ha riconosciuto a Meridiana il merito 
di aver creato un evento di successo.
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Nexa 

Festival internazionale di letteratura
Nexa opera dal 1990 organizzando eventi 
di eccellenza legati in particolar modo al 
settore cultura. Dopo il successo riscosso 
nelle due precedenti edizioni, che hanno 
registrato il tutto esaurito, anche per il 2010 
Nexa si occuperà dell’organizzazione di 
“Incroci di Civiltà”, il festival internazionale 
della letteratura di Venezia promosso dal 
Comune di Venezia e dall’Università Ca’ 
Foscari. 
L’evento prevede quattro dense giornate di 
presentazioni, letture, dialoghi e appunta-
menti artistici volte a celebrare le esperienze 
umane e artistiche di famosi scrittori di tut-
to il mondo. L’edizione 2009, svoltasi nella 
splendida cornice della città di Venezia, ha 
visto protagonisti scrittori di fama internazio-
nale come Orhan Pamuk, Salman Rushdie, 
Javier Marías, Yves Bonnefoy. L’agenzia, in 

qualità di PCO, si è occupata di molteplici 
attività: coordinamento dei viaggi degli au-
tori, ospitalità e accommodation, gestione 
della logistica generale e dell’accoglienza, 
servizi di traduzione e interpretazione, scel-
ta e allestimento delle prestigiose location 
(Teatro Malibran, Ateneo Veneto, Auditorium 
Santa Margherita dell’Università di Ca’ Fo-
scari), serate di gala e supervisione gene-
rale di ogni dettaglio.

Pro-Meet

Cocktail party

Una location veramente fuori dall’ordinario, 
nel centralissimo quartiere di Brera di Milano, 
a due passi dal Teatro alla Scala, è stata 
teatro di un cocktail dinamico per 300 clienti 
Yahoo! Pro-Meet, che ha scelto lo showroom 
del mobilificio Edra (quasi mai utilizzato per 
eventi), ne ha reinterpretato gli eleganti spazi 
allestendone i due livelli sino a formare di-
versi “angoli” di attrazione, dove ogni ospite 
poteva lasciare un’impronta di sé o ricevere 
un segno da parte di Yahoo! Le postazioni 
includevano: un tavolo ricoperto di gomma 
dove lasciare il calco delle mani o scrivere/
disegnare tramite utensili vari; due pannelli 
di legno con pennarelli, a disposizione della 
fantasia di tutti; un pannello per le foto, che 
venivano postate su Flickr, stampate e con-
segnate ai partecipanti (i quali, coinvolti da 
un animatore, posavano indossando buffi 
cappelli, parrucche e accessori di ogni ge-
nere); un servizio di tattoo all’hennè su mani 
e braccia; tarocchi; T-shirt Yahoo! dipinte 
a mano o aerografate con la caricatura di 
chi le richiedeva; e, infine, un’artista che 
con maestria ritagliava su cartoncino nero i 
profili dei partecipanti. Il servizio di catering 
ha proposto aperitivi, stuzzichini, un primo 
caldo e piccola pasticceria, oltre a due aree 
open-bar dove venivano preparati cocktail. 
L’atmosfera era ulteriormente vivacizzata da 
un dj set proveniente da Londra, grazie a 
Last.FM (canale musicale di Yahoo!).

Pronto Festa

Gioco a squadre con gare di abilità
Un’occasione imperdibile per vivere l’evento 
nella magica atmosfera di un complesso 
monumentale, eccezionalmente aperto ai 
meeting, e partecipare a una attività spe-
ciale in un ambiente capace di trasmettere 
emozioni indimenticabili. È quello che ha 
realizzato lo scorso maggio Pronto Festa 
all’interno di Castel Sant’Angelo per una 
prestigiosa azienda di comunicazioni. Con 
un programma interamente sviluppato e 
personalizzato, postazioni gioco e prove 
abilità dislocate negli angoli più affascinanti 
si sono alternate a quiz culturali e domande 
aziendali. Mirati ritocchi scenografici, mas-
sima cura a costumi e accessori, un cast 
di artisti e fantasisti di alto livello ha reso 
possibile la “Caccia all’Angelo”, esperienza 
per circa 200 partecipanti, con un target 
diversificato nell’età e nelle competenze 
suddiviso in gruppi. L’attività ha avuto inizio 
appena terminati i lavori della sala Paolina 
e i gruppi, accompagnati da alcune guide 
hanno cominciato a muoversi secondo un 
itinerario preciso. Nella location a loro uso 
esclusivo hanno quindi scoperto i segreti 
di Cellini e Cagliostro, ricostruito il dipinto 
del Caravaggio e sfidato gli impavidi arcieri 
sui bastioni.
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Russo Travel Conference

Conferenza annuale
Russo Travel per l’undicesima conferenza 
annuale Ground Handling, tenutasi dal 15 
al 18 novembre a Sorrento, ha gestito circa 
350 persone provenienti da tutto il mondo. 
Le sessioni di lavoro si sono tenute presso le 
sale dell’Hilton Sorrento Palace. La scelta vin-
cente per il successo dell’evento è stata quel-
la di puntare sulla tradizione e sulla cultura 
partenopea. L’aperitivo nel suggestivo e più 

antico giardino di Sorrento “O Parrucchiano” 
ha creato la giusta atmosfera e predisposto 
gli ospiti a una meravigliosa passeggiata tra 
i vicoli di Sorrento. Immancabile l’assaggio 
delle prelibatezze della cucina napoletana, 
offerte da esuberanti camerieri acrobati. La 
band musicale Napoli Gran Gala ha fatto da 
cornice perfetta alla serata, conclusasi al 
dessert con dolci tipici e con un gran finale in 
cui le voci liriche si sono fuse all’allegria delle 
più famose tarantelle sorrentine eseguite da 
3 coppie di danzatori.

Studio ADC - Comunicazione 
e Relazioni Pubbliche

Inaugurazione di una dimora storica
Villa Silicani Ceccato, situata nelle colline 
di Montecchio Maggiore (Vicenza), è stata 
ufficialmente presentata lo scorso 3 otto-
bre dopo un attento restyling, condotto con 
attenzione al vissuto, al fine di far cono-
scere il fascino di un luogo storico dove 
la cultura si intreccia con l’emozione di 
un ambiente ricco di suggestioni. L’invi-
to per la riapertura è stato indirizzato a 
circa 5.000 persone tra addetti ai lavori 
e ospiti del mondo dell’imprenditoria e 
delle istituzioni. Durante l’inaugurazione, 
durata dalle 12.00 alle 21.00, sono arrivate 

circa 500 persone. La villa, in stile country 
house, è appartenuta a Silvio Ceccato, 
noto filosofo vicentino. L’incontro ha of-
ferto anche l’occasione per annunciare 
un premio intitolato all’illustre filosofo e 
linguista, che vedrà la collaborazione 
dell’Accademia Olimpica di Vicenza. Tra 
gli obiettivi dell’evento, voluto dalla nipote 
Riccarda Silicani Ceccato, vi era anche la 
promozione della location quale spazio 
per organizzare eventi di varia tipologia. 
La dimora può essere infatti utilizzata co-
me villa di rappresentanza, showroom, 
resort per mostre, ricevimenti ed eventi 
speciali. Tra le possibili destinazioni della 
villa anche un archivio dedicato agli scritti 
di Silvio Ceccato.

Studio Esse – 
Relazioni Pubbliche

Convegno 
Studio Esse e ADC Agenzia della Comunica-
zione hanno organizzato presso Fiera Milano 
City il convegno “Carta stampata e comuni-
cazione-evoluzione e sviluppo”, promosso 
da Carta&Stampa Club. Relatori di prestigio 
hanno tracciato coraggiosi sviluppi per il 
futuro della stampa: Ferruccio de Bortoli, 
Giovanna Maggioni, Emanuele Pirella, Maria 
Luisa Trussardi, Massimo Perrino, Claudio 
Artusi e Francesco Bordoni. Ferruccio de 
Bortoli, in qualità di direttore de Il Sole 24 
Ore, ha affrontato le problematiche relative 
all’informazione; Giovanna Maggioni, diret-
tore generale Upa, ha espresso il punto di 
vista delle aziende investitrici in pubblicità, 
individuando nella media impresa la strada 
da percorrere a livello sistemico per dare la 
giusta spinta propulsiva agli investimenti in 
comunicazione. Emanuele Pirella ha analiz-
zato l’impatto creativo che il messaggio pub-
blicitario può ancora esprimere attraverso 
la carta stampata, sottolineandone il valore 
come spazio qualitativo per idee creative. 
Il punto di vista dell’editoria è stato invece 
espresso da Massimo Perrino, responsabile 
del settore Ricerca e Sviluppo Condé Nast 
Italia. Maria Luisa Trussardi, presidente di 
FINOS Finanziaria Holding del Gruppo Trus-
sardi, ha parlato del ruolo trascinante che 
ha avuto, e tuttora ha, per il settore moda 
la pubblicità sulla carta stampata.
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Studio Metria

Inaugurazione di un hotel cinque stelle
Lo scorso 5 ottobre il cinque stelle lusso 
Exedra Milano, situato in corso Matteotti e 
di proprietà di Boscolo Hotels, ha aperto 
ufficialmente i battenti con una festa che si 
è prolungata fino a tarda notte. L’inaugura-
zione è stata realizzata e curata da Studio 
Metria, agenzia specializzata nella creazio-
ne e produzione di eventi fin dal 1987, che 
ha ideato un progetto eccentrico, audace 
e di forte immagine per omaggiare l’unicità 
del luogo, della sua internazionalità e della 
sua contemporaneità. Bellissime figuranti 
hanno rappresentato con costumi e moven-
ze la seduzione, il lusso, il tempo, l’arte, il 
design e l’ironia, concetti chiave del nuo-
vo “urban hotel” milanese. Gli spettacolari 
costumi, disegnati appositamente per la 
serata, così come il trucco e le acconciature 
erano sofisticati e appariscenti, finalizzate 
a interpretare gli spazi, le forme e i colori 
dell’inconsueta architettura d’interni. Attra-
zione di spicco, una romantica sirena, che 
è stata protagonista della Spa. L’atmosfera 
onirica è stata arricchita da una suggestiva 
esibizione di falconeria in Corso Matteotti, 
chiusa al traffico per l’occasione. L’anima-
zione musicale è stata curata dai Rainbow 
Dee-Jay che hanno fatto ballare gli ospiti 
nell’area lounge situata all’ottavo piano.

Talk Incentives

Incentive in Sardegna
L’azienda farmaceutica tedesca Phoenix 
ha scelto la Sardegna quale destinazione 
per un incontro tra clienti e top manager. 
L’obiettivo era quello di creare sinergia di 
gruppo, divertendosi con competizioni a 
squadre. I trenta partecipanti hanno sog-
giornato sulla costa di Orosei per tre notti. 
Nella prima giornata gli ospiti si sono incon-
trati con una famiglia sarda del Supramonte 
per vivere un’esperienza di cultura e cuci-
na, imparando come fare i Gullurgiones, i 
Macarrones, le Seadas e altre specialità 
locali e fermandosi poi a cena. Il giorno 
seguente tutti a La Caletta per conoscere 
da vicino la vela e partecipare a una regata. 
Dopo il briefing iniziale, dove i partecipanti 
si sono divertiti imparando qualche nodo 
marinaro, sono state formate cinque squa-
dre con skipper e istruttori. Le condizioni 
del mare non sono sempre state perfette, 
ma questo non ha impedito ai partecipanti 
di provare una bellissima esperienza. Per 
l’ultimo giorno è stata organizzata la gara 
annuale di Go-kart a squadre sulla Costa 
Smeralda, con la visita di Baia Sardinia e 

Porto Cervo. La cena di gala ha concluso 
l’evento, con una cerimonia di premiazione 
per tutti i vincitori delle competizioni e la 
narrazione di alcuni divertenti aneddoti sui 
giorni passati insieme.

Well Done Group

Giornate di prevenzione dedicate 
ai cittadini
Well Done Group ha partecipato lo scorso 
ottobre all’organizzazione e al coordinamento 
della seconda edizione de “La Tre Giorni del-
la Salute”, appuntamento che il Ministero del 
Lavoro, della Salute e delle Politiche Sociali 
- Settore salute ha realizzato in collabora-
zione con istituzioni pubbliche, associazioni 
di categoria, società scientifiche e sportive 
allo scopo di promuovere nella popolazione 
l’adozione consapevole di stili di vita salutari. 
Testimonial dell’evento: Matilde Brandi, Lino 
Banfi, Rosanna Banfi, Rosanna Lambertucci 
e Luca Marchigiani. L’agenzia si è occupata 
anche della segreteria organizzativa del con-
vegno “Sana e corretta alimentazione in Italia 
e nel mondo”. Un albero che si apre simboli-
camente alla vita ha fatto da logo all’edizione 
2009. I temi trattati: una corretta alimenta-
zione, la dissuasione dal fumo e dall’abuso 
di alcol e la promozione dell’attività fisica. 
La  manifestazione si è svolta in tre città: 
Verona, Roma, e Napoli. Numerose le tavole 

rotonde alle quali hanno partecipato esperti, 
rappresentanti istituzionali e del mondo del-
lo spettacolo. Essendo una manifestazione 
dedicata ai cittadini e alle famiglie, non po-
teva mancare un’area destinata ai bambini. 
Per i più piccoli, in contemporanea in ogni 
piazza, è stato organizzato uno spettacolo, 
in cui sono stati affrontati temi riguardanti la 
corretta alimentazione e l’importanza dello 
sport. Le tre piazze sono anche state animate 
da maghi e giocolieri. Per gli adulti non sono 
mancati consigli per una sana e buona tavo-
la, attraverso dimostrazioni di cucina tenuta 
a cura della Federazione Italiana Cuochi, e 
spettacoli di danza. In ogni città sono state 
inoltre allestite strutture dedicate allo sport, 
grazie all’apporto delle varie federazioni. 


