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ton conquista Venezia

con 1l Molino Stucky

Si apre il nuovo hotel congressuale del gruppo alberghiero che debutta in Laguna

di GABRIELE BRAMBILLA

RECENTOTTANTA ca-
mere, di cui 50 suite ¢
2600 metri quadrati di sa-
le congressi, il maggiore
spazio per meeting nel centro sto-
rico veneziano, capace di ospitare
oltre 1000 ospiti. E anche un cen-
tro benessere da 600 metri quadra-
Li. Sono i numeri principali del Mo-
lino Stucky Hilton Venice, la nuo-
va struttura alberghiera 5 stelle ri-

LE DOTAZIONI TECNICHE

Ballroom

Boardroom

Tot. posti sale minori
Superficie Executive room
Camere deluxe e executive

cavata dal celebre mulino dell'in-
dustriale veneziane Giovanni
Stucky. Lalbergo, di proprieta Cal-
tagirone dal 1998, che poi lo die-
de in gestione a Hilton, aprira i bat-
tenti il primo giugno, anche se -
naugurazione ufficiale & per meta
settembre, dopo la Mostra del ci-
nema. Una struttura in mattoni ros-
si tipici dell'architettura industria-
le del 19¢simo secolo, ubicata sul-
l'isola della Giudecca,

“Ai nostri client - ha dichiarato
Katharina Schlaipfer, director of

10,404 posti
1.290 posti
2714
44-66 myg
8 tipologie
Fante: Hilton

business development dello Stucky
Hilton - metliama a disposizione
il trasporto gratuito ogni mezz'ora
che in 4 minuti raggiunge il vicino
quartiere Zattere, con possibilita di
proseguire per

re del 65-70 per cento. Le prene-
lazioni sono partite al meglio, in
particolare sul [ronte business: ab-
biamo gia ricevuto una richiesta
per il 2011 per un congresso me-

dico. E da quia

piazza San Mar- @ ) dicembre ospite-
co”. Ambiziosi Dal]- apertura remo 7-8 mee-
gli obiettivi per . . ting. 11 primo
sz SN0 2 dicembre  congresss
cui Caliagirone . terra invece il
ha investito cir- OSplteremO prossimo  set-

ca 250 milioni
di euro: “Voglia-
mo essere il nu-
mero uno - ha dichiarato il diret-
tore Paolo Biscioni (nella foto) -.
L'intenzione & diventare, entro il
2009, I'Hilton in Europa con il mi-
gliore revPar”. Quanto ai primi me-
si, aggiunge Schlaipfer, “contiamo
di arrivare a un'occupazione came-

/-8 meeting”

tembre”. Molino
Stucky & la pri-
ma  struttura
Hilton a sorgere nel Veneto, la 13e-
sima in ltalia. “Ci riteniamo compe-
litivi soprattutto per il congressua-
le — conclude Schlaipfer -, Quan-
do nelle citta concorrent & alta sta-
gione, da noi & bassa. E questo pud
fare la differenza”.
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Per HTMS
vocazione
da registi

F ar prendere forma a nuovi pro-
getti del ricettivo italiano e fa-
cilitare i contati tra imprese e [i-
nanziatori tenendo lisso l'obiettivo -
sullimporianza strategica di rilancia-
re il nostro Paese nell'orbita dei
grandi del turismo. Una mission
che HTMS persegue come sua stes-
sa vocazione, ollrendone un esem-
pio concreto con la messa in campo
di Investment@Globe, giornata di
incontro tra alberghi, finanza e so-
cieta immobiliari organizzata nel
quadro di Globe07, a Roma.

Un modello promaosso a
pieni voti; stanno arrivando richie-
ste di replica sia per la parte conve-
gnistica che per il marketplace.
Un'idea apprezzata per la moder-
nita della formula olire che per Ia
capacita di metlere in diretto con-
wtto le parti. “Spesso - rileva Gian-
ni Martino, group coordinator
HTMS Intemnational - il contatto e la
comunicazione vengono meno. Fa-
cilitarli, yuindi, ¢ Ia giusta chiave
di lettura”. Su questo credo e con
un bagaglio di esperienza nel mon-
do dell'hotellerie, HTMS ha rag-
giunto ormai le dimensioni proprie
di una multinazionale: gsa di alber-
ghi indipendenti, catene e destina-
zioni, conta su 11 sedi nel mondo
dopo l'apertura, a Shanghai, del suo
ultimo ufficio. “La Cina & un merea-
Lo importante, sul quale offriamo
servizi commerciali agli operatoriche
vogliono sviluppare business” com-
menta Martino. In Cina la societa
rappresenta Charming Hotels.

Segreto di HTMS ¢ aver dawo
vita a un modello di business che
infrange le barriere dell'outsourcing,
consentendo ad alberghi e catene
di affidare totalmente le loro fun-
zioni di vendita e marketing all'e-
sterno; di presentarsi agli interme-
diari per conto dei clienti agevolan-
do il business wa le parti. E cosi che
la societa & cresciuta guadagnando-
sila fiducia del mercato. (5. p.)

Banche europee nel progetto Sicily House

Sale congressi previste nel piano di
sviluppo del Kempinski Hoiel
Giardino di Costanza a Mazara del Vallo

S emaloro verde da un pool di
banche europee al finanzia-
mento del progetto firmato Sicily
House a Mazara del Vallo.

1l piano di investimenti & di 16 mi-
lioni di euro, ¢ la cordata di istitu-
li & composta da Bnp Paribas-Bnl,
Abn Amro-Antonveneta, Ubi-Cen-
trobanca e Banea Intesa-SanPaolo.

1l solo Kempinski italiano
Sicily House & proprietaria del
Kempinski Hotel Giardino di Co-
stanza, nella zona di Trapani, al
centro del piano messo a punto
dalla societa gnidata da Giovan-
ni Savalle. “Investiremo — annun-

cia lo stesso presidente — nella va-
lorizzazione delle risorse ambien-
tali e culwrali del territorio. Rin-
graziamo le banche che hanno
creduto in noi”.

Il Kempinski, unico albergo del-
la compagnia tedesca 1n lialia, & do-
tato di 91 camere immerse in un
parco di oltre 100mila metri qua-
drad, con piscine e giochi d'acqua.
Dispone di due penthouse suite da
130 metri quadri con piscina pri-
vata ¢ lerrazza panoramica, Com-
prende anche una spa di 2.100 mq,

11 progetto si sviluppa lungo
quattro linee-guida ma “secondo
un'unica strategia di promozione

del turismo d'eccellenza nella Sici-
lia occidentale”. Da qui l'obiettivo
di recuperare, in termini architet-
tonici e di ammodernamento funzio-
nale, la villa ottocentesca annessa
all'hotel. In tal modo Villa Fonta-
nasalsa, con le sue tre sale da 500,

250 e 160 posti, diventeri, entro la
fine dellanno, un centro congres-
si cinque stelle lusso. Nel patio sara
realizzata una “agora™ con pannel-
li maiolicati che si richiamera alle
cento chiese di Mazara.

Sara, inolire, organizzata, sempre

ad opera di Sicily House, un‘area
attrezzata di 2.600 metri quadrati
sul litorale, con 'obiettivo di offri-
re ai turisti di fascia alia che scel-
gono Kempinski (per il 54 per cen-
to stranieri e il resto italiani, secon-
do i rilevamenti sul 2006), una
spiaggia all'altezza delle atwese.

Lultimo punto del piano (inan-
ziato dal pool di banche riguarda il
completamenta dell'investimento
alberghiero di Sicily House, con la
realizzazione di un nuovo risto-
rante da 80 posti sull'area piscina
del complesso.

La societa

1l Gruppo Sicily House & parteci-
pate al 40 per cento da Abm Mer-
chant del (inanziere trentino Alber-
to Rigout, mentre la quora restante
& nelle mani delle famiglie mazare-
si Savalle e Norrito.




